Was sind typisch deutsche Zeichen?

60 Jahre Bundesrepublik: Design sucht Marke — Nachwuchsgestalter forschen im Bildband ,,D-Sign“ nach Symbolen fiir ein kollektives Bewusstsein

Das Autokennzeichen, allen-
fallsnoch das Trikot der Fu3-
ball-Nationalmannschaft-
mehr duBBere Zeichengibtes
nicht, mit denen wir es wagen,
Stellung zur Heimat zu bezie-
hen. Als Lehre aus der Ge-
schichtetut sich der Deutsche
mit Nationalsymbolen schwer.
Dennoch gibt es allerhand Zei-
chenhaftes, das nicht nur unse-
re Herkunft, sondern auch un-
sere Gesinnung verrit.

. Typisch deutsch”: Das
sind Prilblumen, das HB-
Mannchen, der Griine Punkt.
Die 35-Stunden-Woche und
LJch bremse auch fir
Tiere“-Aufkleber auf der
Heckscheibe. Was unser na-
tionales Bewusstsein formt,
vor allem aber worin sich
deutsche Identitat visuell ma-
nifestiert, will ein Bildband
aufzeigen, der anlasslich des
60. Geburtstages der Bundes-
republik Deutschland er-
schienen ist.

Ausgehend von einer Stu-
die des Kolner Marktfor-
schungsinstituts ,Rheingold”
zum Nationalbewusstsein der
Deutschen, hat die gemein-
nitzige Stiftung ,Identity
Foundation® in Disseldorf
Studenten des Fachbereichs
Design an der dortigen Fach-
hochschule eingeladen, einen
Streifzug durch Selbstbildnis-
se von uns Bundesbiirgern zu
unternehmen. Herausge-
kommen ist der mit Schwarz-
Rot-Gold-Schnitt  versehene
Band ,D-Sign - Deutsche
Identitdt denken”.

Der Titel spielt gekonnt mit
dem Wort fiir Gestaltung (De-

»Regulierungsbedarf?“, fragen Jungdesigner provokant in dicken Lettern iiber dem Spitzweg-Gemdlde: Was sie fiir ,typisch
deutsch“ halten, haben sie in dem Bildband ,,D-Sign“ zusammengetragen - darunter die 35-Stunden-Woche, der Griine Punkt und
das Kennzeichen D fiirs Auto (von rechts, im Uhrzeigersinn). M Fotos: Verlag, Wikipedia

sign) und dem englischen
Wort fur ,Zeichen" (sign).
Und schon auf dem Umschlag
prangtschwarzaufweiBDA S
Symbol der Bundesrepublik:
L.D", das Nationalitatskenn-
zeichen flrs Auto. Damit zol-
len die Studenten gleich dem
Umstand Tribut, dass nationa-
les Selbstbewusstsein hierzu-
lande vor allem von deutscher
Ingenieurskunst (speziell von

in Deutschland gebauten Au-
tos) herriihrt. Das ,Kennzei-
chen D" bleibt nicht das ein-
zige nationaltypische Zei-
chen: Weil die Deutschen im
Ausland als ordnungsliebend,
manchmal sogar als rege-
lungswiitig gelten, setzten die
Studenten die Schildergalerie
fort. Erfolgreich exportierte
Begriffe wie ,Zeitgeist",
»Weltschmerz" oder ,Wun-

derkind® modelt die jiingste
Generation der Gestalter in
Verkehrsschilder um. Als , ty-
pisch deutsch” geltende Tu-
genden wie ,Treue" oder
. Tiefe" setzt sie zur [llustrati-
on mit Zindkerzen und Dii-
beln typografisch ins Bild.
Aber auch den Blick zu den
Vorgdngern scheuen die
Nachwuchsdesigner  nicht.
Albrecht Diirers betende

Hinde, Portrits von Martin
Luther und Johann Wolfgang
von Goethe tauchen als Iden-
titat stiftende Vorbilder auf.
Im Zitat kommen National-
Dichter und -Denker zu Wort,
die sich die Frage nach allge-
mein Giltigem schon gestellt
haben. ,Es ist der Charakter
der Deutschen, dass sie tiber
allem schwer werden, dass al-
les iiber ihnen schwer wird",

konstatiert etwa Goethe, Als
Land, ,wo man die Nase eher
rimpfen als putzen lemnt”,
charakterisiert Schriftsteller-
kollege Lichtenberg die deut-
sche Heimat. ,Es kennzeich-
net die Deutschen, dass bei
ihnen die Frage ,Was ist
deutsch?’ niemals ausstirbt”,
philosophierte schlieBlich
Friedrich Nietzsche.

Weniger ernst wird'’s, wenn
die Studenten selbst zum Stift
greifen. Etwa in einer Ver-
hohnepipelung des deutschen
Werkbundes (»Werkel-
bund*®), mit der sie das deut-
sche Tiftlertum auf die
Schippe nehmen.

. Typisch deutsch”® — das ist
aber vor allem das Wie-die-
andern-sein-Wollen. Seit der
traumatischen Erfahrung des
Zweiten Weltkrieges und dem
Verlust der nationalen Identi-
tdat versuchen die Deutschen
namlich, moglichst wenig
deutsch zu sein. Das geht so-
gar so weit, dass wir Pizza,
Doner oder Pommes frites zur
JNationalspeise*  erkldren.
Manchmal aber gestatten
wird uns doch ein wenig Stolz:
auf gemeinsame Werte wie
Sicherheit, Sentimentalitadt,
Tradition und Erfindergeist.
Und natiirlich auf Produkte
.made in Germany"“.
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