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PRESSEINFORMATION

Reprasentative Studien der Identity Foundation Uber ,Die Identitat der Deutschen®

anlasslich des 60. Geburtstages der Bundesrepublik Deutschland

,Deutschland, wir haben dich gern und wir sind stolz auf dich.“

60 Jahre nach Griindung der Bundesrepublik Deutschland sind
60 Prozent der Bevolkerung wieder stolz darauf, Deutsche zu sein und
70 Prozent fiihlen sich sogar der Nation im Herzen verbunden.

Wohlergehen als starker Bindungsfaktor: Die Starkung der Wirtschaft und
der sozialen Sicherung ist fur rund 90 Prozent der Burger derzeit die
wichtigste Zukunftsherausforderung der BRD

Berlin, 29. April 2009. Im Jahr des 60. Geburtstages der Bundesrepublik Deutschland
haben die Deutschen zurtick zu einem Stolz auf die Nation gefunden. Knapp 60 Prozent
der Burgerlinnen sagen heute wieder von sich: ,Ich bin stolz, Deutsche/r zu sein.” Sogar
80 Prozent aller Deutschen sehen in der Bevdlkerung eine ausgepragte Liebe zum
Vaterland. Das sind die Ergebnisse eines einzigartigen multidimensionalen
Forschungsprojekts, das im Auftrag der renommierten Wissenschaftsstiftung

Identity Foundation, Disseldorf, anlasslich des 60-jahrigen Bestehens der Bundesrepublik
Deutschland durchgefihrt wurde. Auf eine tiefenpsychologische Untersuchung des
rheingold-Instituts, Kéln, im Jahr 2007 folgten Ende 2008 und im Méarz 2009 zwei
Reprasentativstudien mit 2.000 Teilnehmern durch die GfK Marktforschung, Nirnberg. Die

Auswertung der Ergebnisse erfolgte durch die Universitat Hohenheim.

Wir sind Deutschland — Breiter Konsens bei der Bevolkerungsmehrheit

70,4 Prozent der Deutschen fiihlen sich im Herzen mit dem Land verbunden.

72,9 Prozent sind der Ansicht, dass die Deutschen wieder mehr nationales
Selbstbewusstsein zeigen sollten, jedoch vermissen 53,1 Prozent konstruktive
Identitatsbilder in Schule, Politik und Medien. Als wichtigste Zukunftsaufgaben betrachten
89,4 Prozent der Bevolkerung die Stabilisierung der Wirtschaft und 86,9 Prozent messen
der Starkung der sozialen Sicherung ein besonders groRes Gewicht bei. Uber das, was
»ypisch deutsch® ist, herrscht breiter Konsens. In den Augen von 90,8 Prozent der
Befragten ist der/die typische Deutsche pflichtbewusst und leistungsorientiert und schatzt,

so 89,7 Prozent, Regeln und Ordnung. Weitere wichtige Identifikationsanker: Heimat und
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Brauchtum (81,8 Prozent), das deutsche Werkeln (81,8 Prozent), Tugend und Charakter

der Deutschen (63,5 Prozent) sowie Tradition und Brauchtum (62,6 Prozent).

Die Caféhaus-Moral der Deutschen

72,9 Prozent der Bevolkerung wiinschen sich ein starkeres Wir-Geflihl unter den
Deutschen und 64,5 Prozent bemangeln, dass jeder nur noch fiir seine eigenen
Interessen kdmpfe. Allerdings sind nur 36 Prozent auch bereit, sich vorbehaltlos fur das
Vaterland zu engagieren und 39,2 Prozent der Deutschen sagen: ,Ich zahle Steuern, das
reicht.“ ,Diese eigentiimliche Caféhaus-Moral ist typisch flr die Deutschen. Man will
beides: Stolz auf die Nation, aber gleichzeitig eine nur dosierte Bindung an das Land*, so
Prof. Dr. Eugen BuR, Lehrstuhl flr Soziologie der Universitat Hohenheim und

Vorsitzender des wissenschaftlichen Beirats der Identity Foundation.

Gut 80 Prozent der Deutschen wollen sich fiir ihr Deutsch-Sein nicht mehr schamen
60 Jahre nach Grindung der Bundesrepublik Deutschland glauben nur noch

24,1 Prozent der Bevolkerung, dass ein unbeschwertes Deutsch-Sein aufgrund der
Vergangenheit nie mehr moglich sein wird. 83,6 Prozent wollen sich dagegen nicht
langer fur ihr Deutsch-Sein schamen und 74,6 Prozent finden es an der Zeit, trotz der
Geschichte wieder stolz auf Deutschland sein zu kénnen. Um der historischen
Verantwortung gerecht zu werden, lehnen 62,6 Prozent der Bevdlkerung eine groRRere

militarische Prasenz der Bundesrepublik Deutschland in der Weltgemeinschaft ab.

Uber die Identity = Foundation

Die Identity Foundation ist eine gemeinniitzige Stiftung zur Wissenschaftsférderung, deren Schwerpunkt
auf Forschungen zum Selbstverstéandnis von Personen, Gruppen und Institutionen liegt. Die Stiftung wurde
1998 ins Leben gerufen vom Griinder der heutigen Kommunikationsagentur Pleon, Paul J. Kohtes, und
seiner Frau Margret.

Identity = Foundation * Gemeinniitzige Stiftung

Stifter: Margret und Paul J. Kohtes

Vorstand: Paul J. Kohtes (Vorsitzender), Dr. Ulrich Freiesleben

Beirat: Prof. Dr. Eugen Buf (Vorsitzender), Prof. Dr. Qi Yang, Prof. Dr. Rainer Zimmermann
Projekt-Management: Susanne Kilian

Adresse: Identity Foundation, c/o PLEON GmbH, Bahnstralle 2, 40212 Diisseldorf
Telefon: +49-211-9541-2135

Fax: +49-211-9541-2380

E-Mail: info@identityfoundation.de

Internet: www.identityfoundation.de

Abdruck honorarfrei, Beleg erbeten

© Alle Rechte:
Identity Foundation — Gemeinnutzige Stiftung,
c/o Pleon GmbH, Bahnstraf3e 2, 40212 Dusseldorf



